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> Synthèse des connaissances

> Diagnostic départemental (cours d’eau, routes)
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> Premières applications des méthodes de lutte sur le 
terrain : syndicats de cours d’eau via le SATERCE 
(Service d’Assistance Technique à l’Entretien et la Restauration 
des Cours d’Eau)

Prise de conscience (2003-2004)

> 3 autres espèces ciblées : ambroisie, berce géante du 
Caucase, chancre coloré du Platane.



> 14 référents « invasives » au sein des Territoires de 
Développement Locaux (Direction des routes du CG)

mesurer l’expansion des espèces invasives sur chaque 
territoire

identifier les difficultés rencontrées par les personnels en 
terme de gestion

actualiser leurs connaissances, notamment par l’organisation 
de formations adaptées (nouveaux agents notamment)

Incitation à la mise en place de « tests » d’éradication

Animation d’un réseau de référents 
départementaux (1 à 2 réunions par an)
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> assistance des Communes : programmes d’entretien de cours 
d’eau et contrats de bassins versants (inventaires et gestion)

Information et incitation des structures 
gestionnaires en Savoie

> mise en place progressive d’un réseau de référents internes 
aux EPCI afin de relayer plus efficacement l’information 
auprès des Communes et de la population 

> incitation auprès des grands gestionnaires (État, AREA, 
SNCF, EDF, etc.)

> chantiers d’insertion professionnelle (partenariat 
commune-centre social-AAPPMA)

> Sensibilisation des conseillers généraux (passage en 4ème

commission : agriculture, environnement)
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> Eradication mécanique sur les atterrissements de 
l’Isère par criblage/concassage + saturation en 
eau/bâchage (MO : CG73, MOE : BE Concept cours d’eau / M.BOYER)

Expérimentations (2007 à 2010)

> Immersion (MO : Etat, MOE : DDT, Suivi : DDT, SATERCE )

Trouver des solutions d’éradication mécanique plutôt 
que chimique

Affiner l’expérimentation menée dans l’Ain

Résultats très probants (100 % de mortalité)
Importance du suivi scientifique des sites

Devenir des matériaux infestés issus de l’arasement 
des atterrissements de l’Isère

1ère tranche de travaux achevée
Suivi des sites : pas de contamination annexe 
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> animation de réunions publiques d’information 
organisées sur initiative locale (rencontres 
botaniques, marchés, soirées publiques…)

> articles de sensibilisation (Dauphiné Libéré, Savoie 
Magazine, journaux des contrats de milieux, bulletins 
municipaux, France 3 Région Rhône-Alpes…)

Communication « grand public »

Deux lacunes à cette stratégie :

manque d’outils efficaces pour appuyer nos actions de 
sensibilisation

Problème de diffusion et d’accès à l’information
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II. L’élaboration de nouveaux supports 
de communication
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> un film en quatre chapitres :
un chapitre de quelques minutes par espèce pour aider à
leur identification

…et lien vers

Communication « grand public » sur 
quatre espèces exotiques envahissantes

> quatre fiches techniques :
exposé succinct des différentes méthodes de lutte contre 
les espèces invasives et des actions départementales
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> film :
- visible en (très) petit format sur le site internet du CG
- prêt du DVD à toute structure demandeuse, pour différents 
types de manifestations

→ Coûts : 5180 euros
→ Investissement en temps de travail : 8 jours (montage marché, 
rédaction du script, montage des scènes, calage voix)

→ difficultés rencontrées : . calages « de l’ambiance » avec le prestataire
. vision pas satisfaisante sur le site internet

Communication « grand public »

Diffusion

> fiches techniques :
- en téléchargement sur le site internet du CG
- actualisables et création de nouvelles fiches
→ Coûts : réalisées en interne
→ Investissement en temps de travail : 8 jours à 2 agents

→ difficultés rencontrées : . nécessité d’être clair et concis
. respect de la charte graphique du CG



> Communication et incitation à mener sur le long 
terme et envers tous

> Suivi des expérimentations : connaître pour mieux 
communiquer et transmettre

> Communication au niveau des déchetteries : 
formation des agents, communication envers le public
(travail en lien avec le service « Déchets » du CG)
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> Conclusions

A suivre ..!

> Rédaction d’un encart spécifique à insérer dans les 
marchés publics de travaux 
(travail en lien avec le service marché du CG)

> Importance des personnes « relais », de la mise en 
réseau de ces personnes


